
À contre-courantde l’instantanéitéet des formatscourtsqui saturentlesplateformes,JABLIFEfait le

pari du tempslong, de l’analyseet du récit.Pensécommeunevéritablerédactionnumériquedédiée

au MMA et à la boxe,le médiadéveloppépar GreenbullMedia revendiqueuneapprocheéditoriale

exigeante,incarnéeet durable.En huitmois,cettevisiona déjà fédéréunecommunautémassiveet

engagée,démontrantqu’aucœurde la creatoreconomy,profondeuréditorialeet performancepeuvent

aller de pair. Les retoursd’AlexandreHerbinet,animateurde la chaîne.
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Au-delàdes revenusgénéréspar YouTube et les

podcasts,lastratégiede monétisation de JABLIFE

repose sur plusieurs leviers complémentaires.

Elle s’appuienotammentsur des partenariatset

des opérations de sponsoring avecdes marques

- comme Winamax l’an dernier, Yam Nutrition

cette année,et d’autrescollaborations à venir -

ainsi que sur le développement du merchandi-

sing, avec le lancementrécent d’une première

boutique en ligne. D’autresaxes sont également

en préparation, parmi lesquelsl’organisation de

voyagesavecla communautéafin d’assisterà des

événementsmajeursde MMA. Mais, plus fonda-

mentalement,JAB LIFEa été pensédès l’origine

comme un média à part entière,et non comme

une simple chaîne de contenus.Le modèle re-

pose sur la création de formatspropriétaires,in-

carnéset dotésd’une forte profondeuréditoriale.

Cette approche «IP-first» permet de bâtir une

audience fidèle et engagée sur le temps long,

commeen témoignentplus d’un million d’heures
de visionnage cumuléesen huit mois, un temps

de visionnage moyen proche de 18 minuteset

plusde 75 %de spectateursréguliers.

Cette qualité d’audience transforme en profon-

deur la naturedespartenariats.Il ne s’agitplusde

vendre une visibilité ponctuelle,maisde propo-

ser aux marquesun environnementéditorial pre-

mium.Celles-cis’intègrentalors dansdes formats

durables, à traversdu sponsoring global, des

émissionsco-construites,descontenusdédiésou

encore des activations multiplateformes, mêlant

YouTube, réseaux sociaux, live et événementiels.

Ce modèle s’inscritpleinementdansles logiques

les plus avancéesde la creator economy, où le

médiadevientun actif stratégiqueà part entière.
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La vision portée par JAB LIFEconsisteà trans-

former les grands rendez-vous du MMA en vé-

ritables temps forts communautaires.Chaque

événementestenvisagécommeun cycleéditorial

L'animateurAlexandreHerbinetet le coach françaisde MMA Aldric Cassata
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complet: liveou watchparty,débrief approfondi,

puis déclinaisonssur les réseauxsociauxafin de

toucher de nouvellesaudienceset de les rame-

ner vers le contenu long. Il ne s’agitplus seule-

mentde produire du contenu,maisde concevoir

une véritableexpériencemédia.

Le lancementde JABIQ, la fantasyleagueMMA

gratuitede JABLIFE, constitueun premier levier

fort danscettestratégiede renforcementde l’en-
gagementcommunautaire.Parallèlement,l’orga-
nisationde voyagesavecla communautépour as-

sisterà des événementsUFC- et potentiellement

à de grands combatsde boxe - fait pleinement

partie de cette dynamique.Ces déplacements

pourraientdonnerlieu à desémissionsspéciales,

voire à des formatsdiffusés en direct avec les

participantssurplace.Enoctobredernier,un live

en public a égalementété organisédansles stu-

dios Recordia de Nice à l’occasiondu combat

entre Ciryl Gane et TomAspinall pour la cein-

ture poids lourd de l’UFC. L’ambitionest de re-

nouveler ce type d’événementset de proposer

égalementdes émissionsen public, sous forme

de FAQ,permettantauxmembresde la commu-

nautéde venirposer directementleursquestions

en studio.

Grand amateurde podcastset de formats do-

cumentairesau long cours - sans doute une

sensibilitégénérationnelleassuméeen tant que

quadragénaire-, le choix a été fait, dès la créa-

tion de JABLIFE, de proposer des contenusqui

prennentle tempsd’analyseret de raconter.Cette

approche accorde une place importanteà l’his-
toire du MMA, afin de nourrir et de faire vivre

la cultured’un sport encore jeune.À reboursde

la logique de consommationrapide imposéepar

les réseaux sociaux, cette exigence éditoriale

n’empêchepas pour autantd’investir ces plate-

formes avec des contenus plus courts et plus

percutants,conçus comme des points d’entrée
destinésà attirerles passionnéset à les orienter

versles formatslongs.

À l’échellede la culturecombat,cettedémarche

contribue à professionnaliserl’écosystèmeen

traitantle MMA et la boxe comme de véritables

sujetsmédiatiques,abordésavecanalyse,contex-

tualisationet pédagogie. Elle renforce ainsi leur

crédibilité auprès du grand public, des annon-

ceurset des institutions,tout en ouvrantla voie à

des modèleséconomiquesplus durables.

(

La création de JABIQ, projet mûri depuis plu-

sieursmoiset accélérégrâceà l’implicationd’un
membre de la communauté,Killian, qui en a

développé le modèle par passion,s’inscritplei-

nementdanscette logique de fidélisation.Cette

fantasyleaguegratuite,penséeavanttoutcomme

un jeu ludique - avecdes lots à gagner - permet

de créer un lien direct avec les activitésédito-

rialesde la chaîne.Chaquelundi, dansl’émission
Aldric & Herbi, les combatsdu week-endà venir

sont analysés; la communautépeut ensuites’ap-
puyersurcesanalyses,ainsique sursespropres

connaissances,souvent très pointues chez les

passionnés,pour établir ses pronostics tout au

long de la semaine.

(

JABIQ est un produit encore très récent, avec

seulementquelquesjoursd’existenceau moment

de cetteprise de parole.L’objectifn’estpasd’en
faire un outil de pilotage éditorial fondé sur des

métriques, mais bien un complément à l’offre
existante,permettantà la communautéde se prê-

ter au jeu des pronostics,à l’image de ce qui

se fait lors d’une Coupe du monde de football

ou de grandsévénementssportifs.L’absencede

mise financière était un point essentiel,le pari

d’argentconstituantun frein pour de nombreux

amateurs.JABIQ a ainsi été conçu comme un

espace gratuit, accessibleet fédérateur,centré

sur le plaisir du jeu et la passioncommunepour

les sportsde combat.L’accueilestdéjà trèsposi-

tif, avecplus de 2000 inscritset prèsde 20 000

prédictionsenregistréesà ce stade.

Proposrecueillispar AlainJouve

Ciryl Gane
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