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JAB LIFE : quano LE MMA

SE RACONTE COMME UN MEDIA,

PAS COMME UN FLUX!

A contre-courant de I'instantanéité et des formats courts qui saturent les plateformes, JAB LIFE fait le

pari du temps long, de lanalyse et du récit. Pensé comme une véritable rédaction numérique dédiée

au MMA et & la boxe, le média développé par Greenbull Media revendigue une approche éditoriale

exigeante, incarnée et durable. En huit mois, cette vision a déja fédéré une communauté massive et

engagée, démontrant quau coeur de la creator economy, profondeur éditoriale et performance peuvent

aller de pair. Les refours dAlexandre Herbinet, animateur de la chaine.

Lanimateur Alexandre Herbinet et le coach frangais de MMA Aldric Cassata

Comment votre modéle de «rédaction
numérique » avec analyses temps long
(9.3 millions de vues en 8 mois) génére-
t-il des revenus au-dela de YouTube et
podcasts ?

Au-dela des revenus générés par YouTube et les
podcasts, la stratégie de monétisation de |AB LIFE
repose sur plusieurs leviers complémentaires
Elle s'appuie notamment sur des partenariats et
des opérations de sponsoring avec des marques
- comme Winamax l'an dernier, Yam Mulrition
cefte année, ef dautres collaborations & venir -
ainsi que sur le développement du merchandi-
sing, avec le lancement récent d'une premiére
boutique en ligne. D'autres axes sont également
en préparation, parmi lesquels |'organisation de

voyages avec la communauté afin d'assister a des

événements majeurs de MMA. Mais, plus fonda-
menlalement, JAB LIFE a été pensé dés 'origine
comme un média & part enfigre, et non comme
une simple chaine de contenus. Le modéle re-
pose sur la création de formats propriéfaires, in-
camés et dotés d'une forte profondeur éditoriale.
Cette approche «|Pfirst» permel de batir une
audience fidéle et engagée sur le temps long,
comme en témoignent plus d’'un million d'heures
de visionnage cumulées en huit mois, un temps
de visionnage moyen proche de 18 minutes et
plus de 75 % de speclaleurs réguliers.

Cefte qualité d'audience transforme en profon-
deur la nature des partenariats. Il ne s'agit plus de
vendre une visibilité ponctuelle, mais de propo-
ser aux margues un environnement éditorial pre-

mium. Celles-ci s'intégrent alors dans des formats

durables, a travers du sponsoring global, des
émissions co-construites, des confenus dédiés ou
encore des activations mulliplateformes, mélant
YouTube, réseaux sociaux, live et événementiels.
Ce modéle s'inscrit pleinement dans les logiques
les plus avancées de la creator economy, ol le
média devient un actif stratégique a part enfiére

Quels partenariats ou activations
communautaires (comme Meet

Live) prévoyez-vous pour renforcer
I'engagement autour du MMA et de la
boxe ?

La vision portée par JAB LIFE consiste & trans-
former les grands rendez-vous du MMA en vé-
rilables temps forls communautaires. Chaque

événement est envisagé comme un cycle éditorial
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complet : live ou watch party, débrief approfondi,
puis déclinaisons sur les réseaux sociaux afin de
toucher de nouvelles audiences et de les rame-
ner vers le contenu long. Il ne sagit plus seule-
ment de produire du contenu, mais de concevoir
une véritable expérience média

Le lancement de JAB 1Q, la fantasy league MMA
gratuite de JAB LIFE, constitue un premier levier
fort dans ceffe stratégie de renforcement de I'en-
gagemen! communaulaire. Parallélement, l'orga-
nisation de voyages avec la communauté pour as-
sister & des événements UFC - et potentiellement
a de grands combats de boxe - fait pleinement
partie de cette dynamique. Ces déplacements
pourraient donner lieu & des émissions spéciales,
voire & des formats diffusés en direct avec les
participants sur place. En octobre dernier, un live
en public a également éié organisé dans les stu-
dios Recordia de Nice a l'occasion du combat
entre Ciryl Gane el Tom Aspinall pour la cein-
ture poids lourd de I'UFC. L'ambition est de re-
nouveler ce type d'événements et de proposer
également des émissions en public, sous forme
de FAQ, permettant aux membres de la commu-
nauté de venir poser directement leurs questions

en studio

« La vision

portée par JAB
LIFE consiste a
transformer les
grands rendez-
vous du MMA

en véritables
temps forts
communautaires »

En quoi votre approche narrative
différenciet-elle JAB LIFE des flux
instantanés, et quel est |'impact
économique sur la culture combat ?

Grand amateur de podcasts ef de formats do-
cumenfaires au |Ong cours - sans doute une
sensibilité générationnelle assumée en tant que
quadragénaire -, le choix a éié fail, dés la créa-
tion de |AB LI

prennent le temps d'analyser ef de raconter. Cette

de proposer des contenus qui

approche accorde une place importante & I'his-
toire du MMA, afin de nourrir et de faire vivre
la culture d'un spert encore jeune. A rebours de
la logique de consommation rapide imposée par
les réseaux sociaux, cefle exigence éditoriale

n‘empéche pas pour autant d'investir ces plate-

formes avec des contenus plus courls et plus
perculants, concus comme des points d'entrée
deslinés a aflirer les passionnés et a les orienter
vers les formats longs

A I'échelle de la culture combat, cette démarche
contribue & professionnaliser I'écosystéeme en
fraitant le MMA et la boxe comme de véritables
sujets médiatiques, abordés avec analyse, conlex-
tualisation el pédagogie. Elle renforce ainsi leur
crédibilité auprés du grand public, des annon-
ceurs et des institutions, fout en ouvrant la voie a

des modéles économiques plus durables

Comment Jab 1Q, en tant que fantasy
league gratuite, mesure-t-elle son rale
dans la fidélisation de la communauté JAB
LIFE?

La création de JAB IQ, projet miri depuis plu-
sieurs mois et accéléré grace a l'implication d'un
membre de la communauté, Killian, qui en a
développé le modéle par passion, s'inscrit plei-
nement dans cette logique de fidélisation. Cefte
fantasy league gratuite, pensée avant fout comme
un jeu ludique - avec des lots & gagner - permet
de créer un lien direct avec les activités édito-
riales de la chaine. Chaque lundi, dans ['émission
Aldric & Herbi, les combats du week-end a venir
sont analysés; la communauté peut ensuite sap-
puyer sur ces analyses, ainsi que sur ses propres
connaissances, souvent frés pointues chez les
passionnés, pour éfablir ses pronostics tout au
long de la semaine
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Ciryl Gane

Quelles métriques (prédictions,
classements) de Jab 1Q influencent le
contenu éditorial de JAB LIFE sur les
combats MMA ?

JAB 1Q est un produit encore frés récent, avec
seulement quelques jours d'existence au moment
de cefle prise de parole. Lobjectif n'est pas d'en
faire un outil de pilotage éditorial fondé sur des
mélriques, mais bien un complément a |'offre
existante, permeftani 4 la communauié de se pré-
ter au jeu des pronostics, a I'image de ce qui
se fait lors d’une Coupe du monde de football
ou de grands événements sportifs. Labsence de
mise financiére éait un point essentiel, le pan
d'argent constituant un frein pour de nombreux
amateurs. [AB IQ a ainsi été congu comme un
espace grafuit, accessible ef fédérateur, ceniré
sur le plaisir du jeu et la passion commune pour
les sports de combat. Laccueil est déja trés posi-
tif, avec plus de 2000 inscrits et prés de 20000
prédictions enregistrées a ce stade
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